
▼ブランド構築のための展開要素	

【コミュニケーションツール】	

●サービスメニューのパッケージ化	
●会員・ポイントカードの導入	
●会員向けメールマガジン・Twi&erの配信	
●Webサイト構築・リニューアル　etc.	

【広告・宣伝】	

●テレビ・ラジオCMの展開	
●新聞・雑誌広告の展開	
●SEM(SEO、バナー、リスティング 等)、	
　SNS（Facebook、YouTube	等）の展開	
●DM・フリーペーバー等の展開	
　	etc.	

【店舗開発】	

●来店型モデル店舗の開発	
●店舗リニューアル	
●店舗リロケーション　etc.	

【オペレーション】	

●オペレーションマニュアルの策定及び	
　刷新	
●人材開発セミナーの開催	
●人材教育セミナーの開催　etc.	

【企業ブランドの構築】	

〜	「ブランド コンセプト」に基づいた統一的展開	〜	

「ブランディング」におけるメインファクター	


