
媒体特性 

媒体戦略の選定について 

テレビ 

新聞 

雑誌 

ラジオ 

交通 

ネット 

●画像・音声の相乗効果でブランドの世界観をリアル
に表現 
●能動的接触態度を要求しない強制視認を有する媒体 

●1日で最大のリーチ獲得を可能し得る媒体 
●公共性な信頼性が、理性的で強い説得力と訴求性
を発揮 

●能動的に選択・接触されるセルフペイドメディア 
●ターゲットに合わせてイメージ訴求を可能とした
媒体特性 

●セグメント及びターゲットの特定を可能とし得る
媒体 
●安価に番組タイアップ・企画的展開が可能 

●強いインパクトが可能で長時間接触出来得る媒体 
●テレビ等との重複する圧倒的なリマインド効果が
期待 

●詳細情報を能動的に理解出来得る利用度が高い
ツール 
●継続的関係可能性を高めるコミュニケーション媒
体として高い効果性 

認知 
拡大 

好感 
度 

理解 
促進 

行動 
刺激 コスト 
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